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輸入会社

消費者

消費市場規模

約9,050億円（H24推計）

生産から消費までの流れ

・家庭用

・贈答用（個人、法人）

・婚礼用

・葬儀用

・装飾用（法人）

・稽古・教室用

・リース

・その他の業務需要

などを含む

卸売会社

【主な役割】

①公正な取引、プロによる目利き

②集散機能

生産者

花き販売農家戸数:67,000戸（H22）
花き産出額:約3,671億円（H23）

（切花 2,276億円 鉢物1,278億円）

花きの生産を行う。新品種の

育成を行うところもある。嗜好

品である花は、トレンドを先読

みした計画的な生産を行う必

要がある。

種苗会社

企業数：約40社（推計）

新品種の育成、及び種

子、苗、球根の生産・販

売を行う。

小売業

店舗数：39,000店（H24推計）

販売額：約7,600億円（H24推計）

海外生産企業

仲卸会社

仲卸数：約 420社（H24）
取扱金額：約850億円（H24推計）

売買参加者

買参登録者数：44,991人（Ｈ24）
複数の市場で登録している買参

はそれぞれ１とカウント

【卸売市場】

＜卸売会社数＞

124市場 127社（H24）
1社が複数個所にて市場運営して

いる場合は、1社とカウント

＜取扱金額＞

約3,820億円（H24）
【内訳】

切花 約2,721億円

鉢物 約975億円

その他 約 124億円

【花き専門小売業】

【食料品スーパー】

事業所数：20,000店（推計）

販売額：4,700億円（推計）

事業所数：5,400店（推計）

販売額：510億円（推計）

【花き等中心小売店】

事業所数：3,900店（推計）

販売額：530億円（推計）

（生花・園芸専門店）

（専門ではないが、花きを取り扱う住関連専門店）

＜販売先割合＞(H20)
一般小売店 55.6%
大規模小売店等 25.1%
その他の事業者 19.3%

①小分け機能

②目利き

③地方転送機能

【データ元】 【参照データ】
社団法人日本花き卸売市場協会『平成24年花き市場流通調査概要』 総務省統計局　家計調査
農林水産省総合食料局流通課ホームページ 経済産業省　商業統計
農林水産省『卸売市場めぐる情勢について』（平成24年9月） 国立国会図書館　リサーチ・ナビ
財務省　貿易統計 日本スーパーマーケット協会　販売統計
植物防疫所　情報統計

日本フランチャイズチェーン協会　　調査研究
日本百貨店協会　百貨店売上高

日本ドゥ・イット・ユアセルフ協会　ホームセンター売上

輸入会社
②集散機能

③情報交換の場

④代金決済機能

⑤衛生管理

卸売市場経由率

85.1%（Ｈ21）
参考：青果64.6%、水産物58.0%、

食肉10.3%

輸入本数：約23億本（H24）
輸入額：420億円（H24）

【その他百貨店、通信販売、コンビニなど】

海外生産企業

日本のマーケットに向けて輸出。

マレーシア、コロンビア、台湾、中

国、タイ、シンガポール、ケニアな

どからの出荷がある。

市場外

取引

生産者から消費者への販売（直営店

や通信販売など）やホームセンターな

ど花を大量に扱う小売店への販売な

どを行う。

【住関連スーパー】
（ホームセンターなど）

事業所数：3,100店（推計）

販売額：1,400億円（推計）

販売額：約460億円（推計）

小売、冠婚葬祭、ホテル・ウェディン

グ装飾、花束加工関係など
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